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MARCAS MAIS UTILIZADAS

CAMINHIES DE PEQUEMD PORTE

Cabse lembear gue s das constatacdes da prinseira ma-
iérip referente i pesquisa, publicads na edigio desembro,
ade gue os caminhies de pequenss poete, populanmienis ¢o-
ahecidog como “hauzinhes”, etho com a preferéncia dos
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[ PESQUISA DE VEICULOS ]

A disputa das marcas foi equilibrada

supermercadistas para exeougio dos rabalhos g entreg,
eI oubree servipos perals ehehados nas lopas, O bensanho
filou 7% da preferencn. Mesta ebgio a prmean das cons-
tatagies & em redagdo & marca por tipo de veleuls ¢, nesse
pomib, existe wm equilibre muto grande entre duas pring-
puns marcas, prmaipalmente e gque e respaito aos cami-
s di pequens porte, Com uma mangem minmma, de ape-
nas 1%, o Mercedes-Bere smu na frente da Volkswagen. No
pancrama peral, 4 Mercedes-Bene bem 42% da preferénca
e veiculos, enquamto o Volkswagen regrstm 41%. humkas
(ambas empresis alemis ha s de 50 anos nstladas no
Hrasily, somam wma ba de B35 do ol pesquosado, Os
carmmbides dimarca oo Gearam com %%, os da GM com
6% e, por fim, o5 da Ford & Kia representam 1%, cada am

FURGEES

[ peondo com a pesgqmsa realizada, os furpbes @m
4% Ao preterénci parm exsugan 4o servicos nes super-
meereidos do Brasil, Outra ves a disputa das marcas pela
preferéncia fon equilibrada, A Mercedes-Bene alcangou
0% o resposta dos supermercadistas ¢ a Yolkswagen
ohteve 36% da preferénoia, Entretants, a Volkswapen ob-
tem g preferenc dos supermercadidas gque posseem pi-
capis leves (6% e das logas gque uhlzmom vans (5%) No
caso das vans, o veterana ¢ confidvel Bomb & pratica-
mente unamirmidade.
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Marcas Utilizadas
Caminhies de pequeno porte
Mercedes-Bent ¢ Volkswagen dominam o mercad
com larga vaniagern, Enfre elas, a dispuia &
dernatiadarmente acirrada,
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Marcas Utilizadas - Furgdes
Kovamenles a2 empresas alemas no fops da preferéncia
gas versalels & scordmices furgies, gue possvem malor
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[ PESQUISA DE VEICULOS ]

49% das empresas tém intencao de adquirir um novo veiculo

Planeja adquirir novos veiculos
E==e dado dermansira que metade das empresas
petguisadas deseja aurmentar o ndmero de veiculos pars
atender a demanda de servioos.
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Planeja adguirir guantos velculos
A frola pesquisada possul allo pader de expansio.
O erescimenlo =slimado de acardo com a inlencda de
campra & de 8% do lolal de veiculas.
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Marca que pretende adquirir
Mercedes-Benz & Volkswagen ndo en=ergam ninguem
pela relravisor na inlencdo de compra.
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NTEMGAD DE COMPRA

Perpuntados a respetio di intengao de compra de um
nee weigulo no momente, 49% das empresas responde-
ranm diz forma positn,

[has empresas gque pretendem adquine noves veiculos,
50% resehvem sen problema com a agquisigio de apenas
urm weigulo, Cutras 33% precizam de dos a trés veioulos
pari supor as necessudades de suas loges, eoquanto T
guirem renovar defimibivamente o frota e adgurr mais de
gustrn veicules

Em relagdio d que marca adquirir, a Yolkswagen atings
M das preferéneis enguante a Mercedes-Bene choea
i 52%o, restando pard as outras empresas somadas apenns
1% das proterinis,

TROCH DE MARLA

Ot dado que vale a pena relembicar £ peferente 4 tro-
ca dbe velcwlos. Messe quesito da pesguisa, 08 SUpenerca-
distas I'l.?-{.'ll.ll.'lL|LL‘.3I:|1.. G SLA AT, Qe COSILTIAIM IRaCar
de velculo em média de mds em inés anos, Nossa pesqui-
24 tambdérm apuron &8 marcas maks desejadag no momendo
da troca e constaton gue metade das empresas gue utiliza
a marca Mercedes-Bene nédo deseja rocar de velewlo. Ja
34%% pretendem adguirir um veiculo Volkswagen, enguan-
to | 1% preforem a marca Fiat ¢ 5% a marca Ford.
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