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Em entrevista
exclusiva concedida

a Giro News, o
presidente da rede,
llson Mateus, destacou
0S proximos passos
para a ampliacao

de seus negocios no
Estado do Maranhao
LUIS MOREIRA

GRUPO MATEUS INVESTE
EM DIFERENCIAIS

Grupo anunciou que vai

investir entre R$ 25 e R$

30 milhoes até 2012 na

expansdo de suas ban-
deiras — o Mateus possui atualmen-
te 15 lojas no mercado maranhense,
sendo trés no formato cash & carry.
E, ja se preparando para novas uni-
dades que devem ser inauguradas nos
proximos anos, a empresa inaugurou,
no ultimo més, um Centro de Dis-
tribui¢do com trabalho concentrado
na area de panificagdo. Neste CD, o
Grupo investiu R$ 2,5 milhdes. Um
dos grandes trabalhos da companhia
estd na rotisseria. Com o denominado
“Food Service Mateus”, a companhia
mune, com um trabalho especializa-
do, ndo so restaurantes, bares e hotéis
do Estado, como também as rotis-
serias de suas lojas. “Nesta secdo, a
rede oferece um cardapio diversifica-
do, com comidas regionais ¢ interna-
cionais. Em média, sdo recebidos 30
mil clientes mensais, tendo, nas sex-
tas, sabados e domingos, os dias de
maior movimento”, afirma Ilson Ma-
teus, presidente do Grupo Mateus.

BUMBA MEU PAO
Outro setor que merece destaque

¢ o de panificagdo. A companhia
criou, em 2007, a Industria de Pani-
ficacdo Bumba Meu Péo, nas cidades
de Sao Luis e Imperatriz, de maneira
que essa central atenda todas as lo-
jas Mateus. “Com os produtos Bum-
ba Meu Pao, ofertamos aos clientes
produtos de alta qualidade, padroni-
zados e com preco acessivel a todos.
As lojas sdo abastecidas diariamente
pela industria com paes, bolos, tor-
tas e salgados”, destaca Ilson Ma-
teus, que citou alguns tipos de paes
comercializados, como brioche, pao
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de batata, pao de cenoura, pao de er-
vas ¢ pao integral. Embora desem-
penhe um trabalho diferenciado nas
areas de panificacdo e foodservice,
Mateus destaca outras se¢des como
as de melhor desempenho nas lojas
do Grupo. “Trabalhamos muito for-
te a sazonalidade em todas as unida-
des e temos como principais datas o
Dia das Maes, Festa Junina, Férias,
Dia dos Pais, Dia das Criangas e Na-
tal. Por isso, o trabalho no ponto de
venda é muito focado em bazar, per-
fumaria e a parte de eletro”, conta.[€




