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O abastecimento de
frutas e legumes precisa

amadurecer

s frutas sdo as primeiras a
atrair minha atencdo quan-
do entro em uma loja. Nada

¢ mais sedutor que o frescor de uma
fruta madura, suculenta, perfumada
e de um colorido encantador. Porém,
nada ¢ mais decepcionante que uma
fruta verde, murcha, manchada e pa-
lida. Mas, ainda tem coisa pior, ou
seja, aquelas frutas lindas de se ver
e péssimas de se comer: azedas, sem
gosto e batidas por
dentro.

Essa falta de pa-
dronizagdo (tipo e
tamanho), a variagdo
de grau de maturagao
e a ma conservacgao
das frutas sempre me
intrigaram. Certa vez
perguntei a um diretor
de rede de supermer-
cado norte-americano
como eles faziam para
ter sempre frutas pa-
dronizadas, com um
grau de maturagdo ideal e maravilho-
sas, em suas lojas. Ele ndo entendeu
qual era a minha duvida, se as frutas
chegavam as lojas absolutamente
como encomendadas.

Essa entrevista aconteceu em 1980
e foi dificil eu explicar que no Brasil
nao se encomendava frutas por telex,
que o comprador precisava ir ao Cea-
sa escolher pessoalmente os produtos
para abastecer as lojas. Ele ficou es-
candalizado, tirou de uma gaveta um
livretinho de classificacdo e padro-
nizagdo de frutas e legumes. Fiquei

Essa falta de
padronizacao
(tipo e tamanho),
a variacao de grau
de maturacao

e a ma
conservacao
das frutas sempre
me infrigaram

encantado e entendi como era sim-
ples fazer encomendas por telex, ou
telefone: o comprador escolhia, por
exemplo, tomate tipo A com grau 2
de maturagao e fazia a cotagao direta-
mente nos centros produtores, depois
era s6 fechar o negodcio e receber a
mercadoria no centro de distribuigao,
exatamente como havia pedido.

Jovem, ingénuo e entusiasmado,
trouxe o livreto para o Brasil, escre-
vi sobre o assunto
e comentei com um
empresario o quanto
0 sistema norte-ame-
ricano de classifica-
¢do e padronizagdo
de frutas e verduras
simplificava o abas-
tecimento. O mode-
lo, além de permitir
um atendimento di-
reto do centro pro-
dutor ao canal de
vendas, continha
muitas outras vanta-
gens, como eliminar perdas e prin-
cipalmente evitar o passeio turistico
até um centro consumidor. Recebi
em retribui¢do um sorriso glacial,
seguido da pergunta:

— Um projeto desses ndo rende vo-
tos. Os centros de produgao ficam es-
condidos na roga, os Ceasas, nao, sao
enormes e muito visiveis. Qual ¢ o
politico que se interessaria por isso?

Até hoje, 30 anos depois, quando
escolho um simples tomate, penso:
nosso sistema de abastecimento
ndo amadureceu. [d
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